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Kongres Obalko 8 prinesl i aktualni témata pro retail




primnesl i aktualn
témata pro retail

Osmy roénik kongresu Obalko se uskuteénil 27.-28. ledna 2021 a nabidl atraktivni
odborny program. Vice nez 40 reéniku inspirovalo obalové profesionaly a zastupce
retailu v ramei dvou desitek prezentaci, pripadovych studii a panelovych diskusi.
Vystupujici pfednaseli zivé v Aquapalace Hotelu Prague a vice nez 500 profesionali

z ¢eského a slovenského obalového trhu i retailu se ziicastnilo on-line prostrednictvim
zivého pienosu. Casopis Zbozi&Prodej byl medidlnim partnerem kongresu.

David Capek, david.capek@atoz.cz

lavni téma kongresu Obalko 8
znélo: Zakaznik a obal. Ten
je prvni véci, kterou zakaznik
(spotiebitel) vidi pfi vybéru
produktu. Pomaha mu pocho-
pit, co je dany produkt, a motivuje ho ke koupi
vyrobku. Ale zdkaznik neni jenom spotfebitel: ma
i B2B vyznam, je to zéroven klient. Proto se béhem
akce fesilo nejen to, co ocekava od oball spotfebi-
tel, ale i jak mezi sebou firmy komunikuji v rdmci
dodavatelsko-odbératelskych vztah(.

Prvni blok spole¢ného dopoledniho programu pro-
béhl v duchu hesla Zakaznik jako klient. Namisto
jednoho klicového fecnika zahajili kongres hned tfi
zastupci hlavnich obort pro obalovy trh - retailu,
FMCG a automotive. Pozvani pfijali Pavel Komirka
ze spole¢nosti Orkla (zastupce FMCG), Jaroslav Vo-
dacek z Tesco Stores CR (zastupce retailu) a Jana
Volfové ze spole¢nosti Skoda Auto (zastupkyné obo-
ru automotive). Mluvili o tom, co ocekavaji od ceské-
ho a slovenského obalového primyslu a jaka specifi-
ka ma tento trh ve srovnéni s trhy v jinych zemich.

Spole¢nost GfK se v rdmci kongresu stala partne-
rem prizkumu trhu. Hana Rihova predstavila vy-
sledky exkluzivniho prizkumu, ktery firma realizo-
vala v lété 2020 se spotfebiteli po celé Evropé na
téma postoje domécnosti k plastovym obaltim,
tiidéni a recyklaci. K hlavni ¢asti programu patfila
i panelova diskuse. Na téma Spotfebitel a obal spo-
lecné s Ladislavem Csengerim z GfK diskutovali
2zastupci péti klicovych hraca na trhu: Pavel Ham-
pejs (Unilever CR), Gabriela Bechynska (Mondelez
Czech Republic), Petr Baudys (Penny Market), Mar-
tin Dulava (LineArt) a Martin Hejl (Thimm
pack’n‘display).

Jak muze obal pomoci
zvysit prodeje

Sekce Marketing & design byla jako kaZdy rok vé-
novana obalim (Packaging) jako patému P v mar-
ketingovém mixu vedle ¢ty hlavnich parametri:
Product (vyrobek), Price (cena), Place (misto) a Pro-

motion (propagace). Uvedenou sekci moderoval
Petr Hfibal, 3éfredaktor ¢asopisu ZboZi&Prodej
Diky aktudlnim pfipadovym studiim se zajemci do-
2zvédéli, jak obal mize pomoci zvysit prodeje.

Uvodni prezentace workshopu od Andrey Vozni-
kové ze spolecnosti NielsenlQ ukazala na konkrét-
nich pfikladech znacek z FMCG trhu v zahranici,
jaky vliv mél redesign obalu na celkovy prodej.
Konkrétni pfiklad z ¢eského trhu pak nabidla Gab-
riela Adamkova z fetézce Albert, ktera spoleéné
s Martinem Dulavou z agentury LineArt hovofila
o vlivu nového designu obalt na prodej a vnimani
znacky Albert.

Nechybély ani nejmodernéjii technologie: Martin
Goszler (Fiala & Sebek) a Petr Kaczor (Thimm
pack'n'display) spolecné predstavili digitalni tech-
nologie ve sluzbach obalard, které nabizeji jak
usporu ¢asu, tak velky prostor pro kreativitu. Jifi
Havranek ze spolecnosti Colognia Press a Martin
Bélik z Dataline Technology v prezentaci Ja chci ten
obal! pfipomnéli, Ze obal hraje daleZitou roli i pfi



on-line prodeji. Na zavér workshopu mluvila Pavia
Cihlafova z GS1 Czech Republic o novince GS1 Di-
gital Link — efektivni komunikaci se spotfebitelem.

Vyznamnou roli hraji
i efektivni balici procesy

Technologicka a transportni sekce byla vénovana
tématim, jako jsou robotizace a automatizace ba-
leni nebo pfepravni baleni. Zajimavy pohled pod

poklicku nejvétsiho pivovaru v CR nabidl rozhovor
na téma Jak zvladnout plechovkovy boom? s Mar-
tinou Vajskebrovou ze spole¢nosti Plzerisky Pra-
zdroj a Attilou Szabem ze spolecnosti Canpack.
Nasledovala pfipadova studie s ndzvem Obal, kte-
ry prodd, kde Frantidek Ofha ze slovenské agentu-
ry Cofin a Toma3 Kugler za dodavatele tiskovych
feSeni Konica Minolta pfedstavili digitalni vyrobu
zudlechténych obald s pfidanou hodnotou.

V ramci daldi pfipadové studie vystoupili zastupci
dvou raznych spole¢nosti — Lukas Formanek z DZ
DraZice a Franco Stessens z Franke Group - na
téma, jak se jim spole¢né s dodavatelem Smurfit
Kappa podafilo vyvinout monomateridlova fedeni
jako idedlni zpusob, jak skloubit udrzitelnost
s funkénosti a prakti¢nosti.

Zavér sekce Technologie a transport patfil diskusi.
Ti zéstupci vyznamnych e-shopl ze tfi odvétvi -
Tomas Haskovec z e-shopu s pet segmentem Spo-
kojenypes.cz, Jan Klicka ze spole¢nosti Bonami
a Martin Rehof z firmy Malfini (byvaly Adler Czech)
- se snazili spolecné se Zderkem Suchitrou z firmy
Smurfit Kappa najit obalovy idedl pro e-shopy.

Nova sekce: Udrzitelnost

Leto3ni novinka v programu - sekce UdrZitelnost
- se zaméfila na koncepci obéhového hospodai-
stvi, chytry design, ktery je optimalni pro recyklaci,
zaclenéni recyklovanych materiald do novych oba-
|G a minimalizaci negativnich dopadi oball na
Zivotni prostredi.

Zminénou sekci zahajily dvé praktické pripadové
studie. Olin Novak, komeréni feditel on-line super-
marketu Rohlik.cz, predstavil udrzitelnost podle

Rohliku v prezentaci Lepsi jidlo, lep3i svét. Nasled-
né ve spolecné prezentaci generdlini feditelé Grei-
ner Packaging Sludovice a Olma - Ivo Benda a Mar-
tin Krystian — nastinili svij pohled na udrZitelnost
obalt a ukazali, co spolu firmy pro Zivotni prostre-
di jiz udélaly.

Jedna z prikopnic v oblasti posuzovani Zivotniho
cyklu (LCA) v Ceské republice, Marie Ticha, sdélila,
jaké kroky by se mély podniknout, aby obaly byly
skutecné udrZitelné. Sekce UdrZitelnost se vénova-
la také recyklaci. Robert Suchopa, vedouci projek-
tu Pyrekol, vyzkumného centra UniCRE, pak pfed-
nasel o zplsobu, jak pomoci chemické recyklace
(pyrolyzy) proménit odpadni plasty na vstupni su-
rovinu pro vyrobu novych (recyklovanych) plastd.

Potom Jan Mar3ék, feditel odboru odpadd Minis-
terstva zivotniho prostiedi CR, predstavil novou
legislativu odpadového hospodafstvi CR a jeji do-
pad na tuzemsky obalovy trh. Zlatym hiebem sek-
ce Udrzitelnost byla panelova diskuse s nazvem
Recyklace bez obalu!. Co se doopravdy stane
s obalem potom, co ho spotfebitel odhodi do ba-
revného kontejneru? Na toto téma debatovali: Petr
Sikyf (Eko-Kom), Hana Zmitkova (Tetra Pak), Jan
Dansa (Alpla Group), Ondrej Oliva (Suez Ceska re-
publika) a Jaroslav Tymich (Asociace ¢eského papi-
renského prdmyslu).

Chysta se dalsi rocnik
i rozsireni projektu

Zaznam celého kongresu Obalko ve full HD kvalité
je k dispozici pro registrované ucastniky. Navic or-
ganizatofi umoZziuji dodate¢nou registraci tém,
ktefi nestihli sledovat kongres Zivé, ale chtéji doda-
te¢né dostat svoji davku obalové inspirace. Staci se
zaregistrovat na www.obalko.cz/registrace a orga-
nizatofi vam poslou heslo pro sledovani zaznamu.

Organizatofi hned po skonceni kongresu Obalko 8
vyhlasili termin pro daldi, tentokrat devaty rocnik
ceského a slovenského obalového kongresu. Obal-
ko 9 se bude konat 14.-15. fijna 2021, a pokud
epidemiologicka situace dovoli, tak na tradi¢nim
misté v Aquapalace Hotelu Prague s fyzickou ucas-
ti stovek obalovych profesiondll a zastupc retailu.

Pofadatelska skupina Atoz Packaging zéaroven
chysta inovaci, ktera proméni Obalko v celoro¢ni
projekt. Pokud chcete sledovat dal3i vyvoj projek-
tu, mGZete se registrovat pro e-mailové zpravodaj-
stvi na www.atozregistrace.cz/obalko nebo sledo-
vat webové stranky www.obalko.cz.



