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Kongres Obalko 8 se zaméril na udrzitelnost

Osmy roc¢nik ceského a slovenského obalového kongresu Obalko se
konal tradi¢né v hotelu Aquapalace ale pouze online. Ve dvoudennim
programu kongresu predneslo 40 fecnikl vic jak étyricet prezentaci.

Prvni den bylo hlavnim tématem ,,Zakaznik a obal“. Obal je prvni véci,
kterou zékaznik (spotfebitel) vidi pfi vybé&ru produktu. Motivuje ho ke koupi
vyrobku. Kdyz mluvime o tématu Zakaznik a obal, nemizeme myslet
pouze na spotiebitele jako na zakazniky; musime vzit také v uvahu
nazory klientd na obalové produkty, feSeni a sluzby, které poskytuji
dodavatelé. Jaka specifika ma Cesky a slovensky obalovy trh ve srovnani s trhy v jinych zemich?
Odpovédi na tyto a dalSi otazky byly poskytnuty v klicovych projevech zastupcu tfi nejvétSich
spole¢nosti ve tfech nejdulezitéjSich odvétvich pro obalovy trh — automobilovy pramysl (automotive),
rychloobratkového zbozi (FMCG) a maloobchodu (retail). Prezentace pfednesli Jana Volfova z firmy
Skoda Auto (zastupkyné oboru automotive), Pavel KomUrka ze spole¢nosti Orkla (zastupce FMCG) a
Jaroslav Vodacek ze spole¢nosti Tesco Stores (zastupce retailu).

Obaly musi splfovat zakladni funkci obalu —
chranit produkt a byt navrzené pro tfidéni a
recyklaci. V EU se recykluje 42 % plastU, v roce
2025 by to mélo byt 50 %.

Funkce obalu a ochrana vyrobku nemuze byt
obétovana recyklaci obalu. Ztrata vyrobku ma
vyznamnéjsi efekt na uhlikovou stopu. Ocekava
se: zlepSeni vykonu, kapacity kvality recyklacnich
y technologii, dramaticky nastup chemické
recyklace (ze sou€asnych <1 % az na 15 %
v roce 2050), mechanicka recyklace—témér
zdvojnasobeni kapacity (ze sou€asnych12 % na
22 %), skladkovani omezeno na polovinu (40 %
dnes, na 19 % v 2050) — v globalnim rozméru.

Tesco se zavazalo pfi tvorbé oballl vlastni znacky, aby byly vyrobené ze 100 % recyklovatelnych nebo
opakované pouzitelnych materialt do roku 2025. VSechen papir a lepenka budou do roku 2025 ze 100
% udrzitelnych zdroji. Odpad z vlastnich provoz(i nebude skladkovan.

Prizkum na téma spotiebitel a obal

Hana Rihova predstavila vysledky unikatniho
prizkumu, ktery agentura GfK provedla v |été
2020 se spotrebiteli po celé Evropé. Prizkum a
nasledna prezentace se vénovaly zejména
postojiim domacnosti k plastovym oballm, tfidéni
a recyklaci. Jaké bariéry vnimaji Ceské
domacnosti pfi tfidéni, co by pomohlo a
motivovalo k aktivnéjSimu pfistupu v této oblasti?

K hlavni €asti programu neodmyslitelné patfila
panelova diskuze. Na téma Spotfebitel a obal
diskutovalo spole¢né Sest kliCovych hracd na
I ] trhu: Pavel Hampejs (Unilever), Gabriela

Bechynska (Mondelez), Petr Baudy$ (Penny
Market), Martin Dulava (Lineart), Martin Hejl (Thimm Pack’n’Display) a Ladislav Csengeri (GfK). Jak




ovlivni obal spotfebitele a jak on ovlivni obal? Jaky je pohled spotfebitele na udrzitelnost, tfidéni a
recyklaci? A jak se porovnaiji ¢esti a slovensti spotfebitelé se spotfebiteli jinde v Evropé a ve svété?

Sekce Marketing & design

V této Casti kongresu prednasejici prezentovali, jak obal muze pomoci zvySit prodeje. Andrea
Voznikova z agentury Nielsen ukazala jaky mél vliv redesign obalu na celkovy prodej. Nielsen méfi
napfi¢ kontinenty vliv obald na cely vykon znacky a udéluje cenu Nielsen Design Impact Award
vyrobkum, jejichz nové obaly maji zasadni vliv na prodeje.

Produkty, které spotfebitelé znali pod privatni znackou Albert Quality, se postupné méni na znacku
Albert. Gabriela Adamkova z maloobchodniho Fetézce Albert spoleéné s Martinem Dulavou z agentury
Lineart mluvila o vlivu nového designu oballi na prodej a vnimani znacky Albert. Novy design odrazi
dnesni trendy. Nejdulezitéjsi je, aby spotfebitelé vyrobky pod znackou Albert snadno poznali.

P a vysvétlili, jak
nejmodernéjSi technologie digitalni tisk a laserovy vysek méni zazZité postupy pfi pfipravé i vyrobé
obald. V dnesni dobé by méli vSichni kreativci, marketéfi i grafici védét, co vSe digitalni tisk a laserovy
vysek nabizeji. Pokud jiz pfi prvotnim uvazovani o obalu nebudete znat mozZnosti digitalnich
technologii, nevyuzijete naplno cely jejich potencial. Tyto technologie pfinaseji rychlost, flexibilitu,
Usporu ¢asu a nakladd. Jifi Havranek ze spoleénosti Colognia Press a Martin Bélik z Dataline
Technology v prezentaci pak pfipomnéli, Ze obal hraje dllezZitou roli i pfi online prodeji. Unikatni obal
se muze dokonce stat hlavnim motivem pro koupi zbozi, kdy z oby€ejného zbozi vznikne atraktivni
produkt, ktery ma punc nevsSednosti a mlze se stat napfiklad vhodnym darkem. Soucasti pfednasky
byla i ziva ukazka portalu pro online prodej napojii s unikatnimi personalizovanymi obaly. Zavérem
hovofila Pavla Cihlafova z GS1 Czech Republic o novince GS1 Digital Link. Vyrobci i obchodnici
mohou diky GS1 Digital Link elegantné propojit spotfebitele se vSemi relevantnimi informacemi o
vyrobku. Tento standard neznamena zménu aktualné vyuzivané identifikace produkt(. Obaly tak neni
potfeba ménit.

Sekce Technologie & transport

) a

) v prezentaci

, odpovédéli na tuto a dalSi
otazky. Na tento trend Plzerisky Prazdroj
v posledni dobé& zareagoval dvéma vyznamnymi
projekty. Od unora 2020 je v provozu nova
plechovkova staceci linka noSovického Pivovaru
Radegast s kapacitou 60 000 plechovek za
hodinu. V &ervenci 2020 Plzensky Prazdroj zacal
odebirat vétSinu plechovek pro svou potfebu

a ‘ z nové tovarny spole€nosti Canpack ve Stfibfe.

'4 . | Podafilo se mu tak vyrazne zkratit cestu téchto
4, oball pfimo do plnicich linek pivovaru v Plzni.
ﬁ‘ Svou cestu k vyrobé luxusnich, digitalné

zusSlechténych oball pfiblizil FrantiSek Ofrha,
polygraf, pedagog, a hlavné mistopfedseda pfedstavenstva rodinné firmy Cofin a.s., progresivni
polygrafické spole€nosti z PreSova, spole€né s Tomasem Kuglerem ze spolecnosti Konica Minolta
Business Solutions Czech.

) predvedl jak spoleéné se zakazniky DZ Drazice (Lukas
Formanek) a Franke (Franco Stessens) vyvinuli dva koncepty baleni, které v pIné mife eliminuji
polystyrenové vypIné. Pfi monomaterialovém feSeni z vinité lepenky zvysSuji ochranu balenych
produktd. Jde o priklady oballl, kde se udrzitelnost a ochrana pfirody snoubi s funkénosti a
praktiCnosti. Nakonec jednani probéhla panelova diskuse o obalovém idealu pro e-shopy. Zastupci
pfednich e-shopl Tomas Haskovec (Spokojenypes.cz), Jan Klicka (Bonami a Martin Rehof (Malfini)
spole¢né se Zdenkem Suchitrou (Smurfit Kappa) se shodli na ultimativnim poZadavku &islo jedna, ze
obal musi byt co nejlevnéjsi. Naroky e-shopu na obaly jsou velmi pestré, a v mnohém se vzajemné
vyluéuji. Baleni musi byt skladné, praktické, flexibilni, udrzitelné, velice dobfe chranici.

Sekce Udrzitelnost

Tato sekce méla letos na kongresu premiéru. Olin Novak predstavil pro¢ Rohlik.cz za¢al s vlastni
znackou ,Bez kompromisu®, s projektem ,,Oto¢ obal. Mohou byt plastové obaly udrzitelné? Greiner
packaging Slusovice spole¢né s Olmou jsou pfesvédceni, Ze ano. Ve spole¢né prezentaci generalni
feditelé obou spole¢nosti — Ivo Benda a Martin Krystian — nastinili svllj pohled na udrzitelnost obald a
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ukazali, co spolu firmy pro Zzivotni prostfedi jiz
udélaly. Greiner se jiz fadu let zabyva dopady
svych vyrobkl na zivotni prostfedi. Neunavné se
snazi své obaly vyvijet a zdokonalovat, aby tyto
dopady minimalizoval, ale zarover zachoval jejich
zakladni funkce. Marie Ticha, jedna z prikopnic v
oblasti posuzovani zivotniho cyklu (LCA) v Ceské
republice, vysvétlila, jaké kroky by se mély
podniknout, aby obaly byly skuteéné udrzitelné.
Robert Suchopa, vedouci projekiu PYREKOL,
vyzkumného centra UniCRE, prezentoval, jak
pomoci chemické recyklace (pyrolyzy) proménit
: W odpadni plasty na vstupni surovinu pro vyrobu
N W novych plastl. Jan Mar$ak, feditel odboru odpadu
j - Ministerstva zivotniho prostfedi, predstavil novou
legislativu odpadového hospodarstvi CR. Dne 23. 12. 2020 byla publikovana nova odpadova
legislativa ve Sbirce zakon(: €. 541/2020 Sb. — zakon o odpadech, €. 542/2020 Sb. — zakon o
vyrobcich s ukon&enou Zivotnosti, €. 543/2020 Sb. — zménovy zakon 545/2020 a &. 545/2020 Sb. —
novela zakona o obalech. Nova legislativa odpadového hospodéfstvi hraje vyznamnou roli pfi
prosazovani principll obéhového hospodarstvi. Novela zakona o obalech zahrnuje zmény, které
odrazi dosavadni zkuSenosti s aplikaci zakona o obalech v praxi, a sou€asné transponuje evropské
smérnice. Kongres zakoncila panelova diskuze s nazvem Recyklace bez obalu! Co se doopravdy
stane s vasim obalem poté, co ho spotiebitel odhodi do barevného kontejneru? O tom diskutovali Petr
Sikyf (EKO-KOM), Hana Zmitkova (Tetra Pak), Jan Dansa (ALPLA Group), Ondfej Oliva (SUEZ Ceské
republika) a Jaroslav Tymich (Asociace Ceského papirenského primyslu). Dalsi jiz devaty rocnik
Ceského a slovenského obalového kongresu Obalko 9 se bude konat 14.-15. Fijna 2021. Opét na
tradi¢nim misté Aquapalace Hotel Prague, pokud to Covid dovoli tak jiz s u€asti na misté.

- "I
|

Jaromir a Véra Hamplovi, foto autofi (14. 2. 2021)
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	Kongres Obalko 8 se zaměřil na udržitelnost
	Osmý ročník českého a slovenského obalového kongresu Obalko se konal tradičně v hotelu Aquapalace ale pouze online. Ve dvoudenním programu kongresu předneslo 40 řečníků víc jak čtyřicet prezentací.
	První den bylo hlavním tématem „Zákazník a obal“. Obal je první věcí, kterou zákazník (spotřebitel) vidí při výběru produktu. Motivuje ho ke koupi výrobku. Když mluvíme o tématu Zákazník a obal, nemůžeme myslet pouze na spotřebitele jako na zákazníky; musíme vzít také v úvahu názory klientů na obalové produkty, řešení a služby, které poskytují dodavatelé. Jaká specifika má český a slovenský obalový trh ve srovnání s trhy v jiných zemích? Odpovědi na tyto a další otázky byly poskytnuty v klíčových projevech zástupců tří největších společností ve třech nejdůležitějších odvětvích pro obalový trh – automobilový průmysl (automotive), rychloobrátkového zboží (FMCG) a maloobchodu (retail). Prezentace přednesli Jana Volfová z firmy Škoda Auto (zástupkyně oboru automotive), Pavel Komůrka ze společnosti Orkla (zástupce FMCG) a Jaroslav Vodáček ze společnosti Tesco Stores (zástupce retailu).
	Obaly musí splňovat základní funkci obalu – chránit produkt a být navržené pro třídění a recyklaci. V EU se recykluje 42 % plastů, v roce 2025 by to mělo být 50 %.
	Funkce obalu a ochrana výrobku nemůže být obětována recyklaci obalu. Ztráta výrobku má významnější efekt na uhlíkovou stopu.  Očekává se: zlepšení výkonu, kapacity kvality recyklačních technologií, dramatický nástup chemické recyklace (ze současných <1 % až na 15 % v roce 2050), mechanická recyklace–téměř zdvojnásobení kapacity (ze současných12 % na 22 %), skládkování omezeno na polovinu (40 % dnes, na 19 % v 2050) – v globálním rozměru.
	Tesco se zavázalo při tvorbě obalů vlastní značky, aby byly vyrobené ze 100 % recyklovatelných nebo opakovaně použitelných materiálů do roku 2025. Všechen papír a lepenka budou do roku 2025 ze 100 % udržitelných zdrojů. Odpad z vlastních provozů nebude skládkován.
	Průzkum na téma spotřebitel a obal
	Hana Říhová představila výsledky unikátního průzkumu, který agentura GfK provedla v létě 2020 se spotřebiteli po celé Evropě. Průzkum a následná prezentace se věnovaly zejména postojům domácností k plastovým obalům, třídění a recyklaci. Jaké bariéry vnímají české domácnosti při třídění, co by pomohlo a motivovalo k aktivnějšímu přístupu v této oblasti?
	K hlavní části programu neodmyslitelně patřila panelová diskuze. Na téma Spotřebitel a obal diskutovalo společně šest klíčových hráčů na trhu: Pavel Hampejs (Unilever), Gabriela Bechynská (Mondelez), Petr Baudyš (Penny Market), Martin Dulava (Lineart), Martin Hejl (Thimm Pack’n’Display) a Ladislav Csengeri (GfK). Jak ovlivní obal spotřebitele a jak on ovlivní obal? Jaký je pohled spotřebitele na udržitelnost, třídění a recyklaci? A jak se porovnají čeští a slovenští spotřebitelé se spotřebiteli jinde v Evropě a ve světě?
	Sekce Marketing & design
	V této části kongresu přednášející prezentovali, jak obal může pomoci zvýšit prodeje. Andrea Vozníková z agentury Nielsen ukázala jaký měl vliv redesign obalu na celkový prodej. Nielsen měří napříč kontinenty vliv obalů na celý výkon značky a uděluje cenu Nielsen Design Impact Award výrobkům, jejichž nové obaly mají zásadní vliv na prodeje.
	Produkty, které spotřebitelé znali pod privátní značkou Albert Quality, se postupně mění na značku Albert. Gabriela Adámková z maloobchodního řetězce Albert společně s Martinem Dulavou z agentury Lineart mluvila o vlivu nového designu obalů na prodej a vnímání značky Albert. Nový design odráží dnešní trendy. Nejdůležitější je, aby spotřebitelé výrobky pod značkou Albert snadno poznali.
	Petr Kaczor z THIMM Pack’n‘display a Martin Goszler z grafické agentury Fiala & Šebek vysvětlili, jak nejmodernější technologie digitální tisk a laserový výsek mění zažité postupy při přípravě i výrobě obalů. V dnešní době by měli všichni kreativci, marketéři i grafici vědět, co vše digitální tisk a laserový výsek nabízejí. Pokud již při prvotním uvažování o obalu nebudete znát možnosti digitálních technologií, nevyužijete naplno celý jejich potenciál. Tyto technologie přinášejí rychlost, flexibilitu, úsporu času a nákladů. Jiří Havránek ze společnosti Colognia Press a Martin Bělík z Dataline Technology v prezentaci pak připomněli, že obal hraje důležitou roli i při online prodeji. Unikátní obal se může dokonce stát hlavním motivem pro koupi zboží, kdy z obyčejného zboží vznikne atraktivní produkt, který má punc nevšednosti a může se stát například vhodným dárkem. Součástí přednášky byla i živá ukázka portálu pro online prodej nápojů s unikátními personalizovanými obaly. Závěrem hovořila Pavla Cihlářová z GS1 Czech Republic o novince GS1 Digital Link. Výrobci i obchodníci mohou díky GS1 Digital Link elegantně propojit spotřebitele se všemi relevantními informacemi o výrobku. Tento standard neznamená změnu aktuálně využívané identifikace produktů. Obaly tak není potřeba měnit.
	Sekce Technologie & transport
	Martina Vajskebrová (Plzeňský Prazdroj) a Attila Szábo, (Canpack) v prezentaci Jak zvládnout plechovkový boom, odpověděli na tuto a další otázky. Na tento trend Plzeňský Prazdroj v poslední době zareagoval dvěma významnými projekty. Od února 2020 je v provozu nová plechovková stáčecí linka nošovického Pivovaru Radegast s kapacitou 60 000 plechovek za hodinu. V červenci 2020 Plzeňský Prazdroj začal odebírat většinu plechovek pro svou potřebu z nové továrny společnosti Canpack ve Stříbře. Podařilo se mu tak výrazně zkrátit cestu těchto obalů přímo do plnících linek pivovaru v Plzni. Svou cestu k výrobě luxusních, digitálně zušlechtěných obalů přiblížil František Oľha, polygraf, pedagog, a hlavně místopředseda představenstva rodinné firmy Cofin a.s., progresivní polygrafické společnosti z Prešova, společně s Tomášem Kuglerem ze společnosti Konica Minolta Business Solutions Czech.
	Miroslav Jarkovský (Smurfit Kappa) předvedl jak společně se zákazníky DZ Dražice (Lukáš Formánek) a Franke (Franco Stessens) vyvinuli dva koncepty balení, které v plné míře eliminují polystyrenové výplně. Při monomateriálovém řešení z vlnité lepenky zvyšují ochranu balených produktů. Jde o příklady obalů, kde se udržitelnost a ochrana přírody snoubí s funkčností a praktičností. Nakonec jednání proběhla panelová diskuse o obalovém ideálu pro e-shopy. Zástupci předních e-shopů Tomáš Haškovec (Spokojenypes.cz), Jan Klička (Bonami a Martin Řehoř (Malfini) společně se Zdeňkem Suchitrou (Smurfit Kappa) se shodli na ultimativním požadavku číslo jedna, že obal musí být co nejlevnější. Nároky e-shopů na obaly jsou velmi pestré, a v mnohém se vzájemně vylučují.  Balení musí být skladné, praktické, flexibilní, udržitelné, velice dobře chránící.
	Sekce Udržitelnost
	Tato sekce měla letos na kongresu premiéru. Olin Novák představil proč Rohlik.cz začal s vlastní značkou „Bez kompromisu“, s projektem „Otoč obal. Mohou být plastové obaly udržitelné? Greiner packaging Slušovice společně s Olmou jsou přesvědčeni, že ano. Ve společné prezentaci generální ředitelé obou společností – Ivo Benda a Martin Krystián – nastínili svůj pohled na udržitelnost obalů a ukázali, co spolu firmy pro životní prostředí již udělaly. Greiner se již řadu let zabývá dopady svých výrobků na životní prostředí. Neúnavně se snaží své obaly vyvíjet a zdokonalovat, aby tyto dopady minimalizoval, ale zároveň zachoval jejich základní funkce.  Marie Tichá, jedna z průkopnic v oblasti posuzování životního cyklu (LCA) v České republice, vysvětlila, jaké kroky by se měly podniknout, aby obaly byly skutečně udržitelné. Robert Suchopa, vedoucí projektu PYREKOL, výzkumného centra UniCRE, prezentoval, jak pomocí chemické recyklace (pyrolýzy) proměnit odpadní plasty na vstupní surovinu pro výrobu nových plastů. Jan Maršák, ředitel odboru odpadů Ministerstva životního prostředí, představil novou legislativu odpadového hospodářství ČR.  Dne 23. 12. 2020 byla publikována nová odpadová legislativa ve Sbírce zákonů: č. 541/2020 Sb. – zákon o odpadech, č. 542/2020 Sb. – zákon o výrobcích s ukončenou životností, č. 543/2020 Sb. – změnový zákon 545/2020 a č. 545/2020 Sb. – novela zákona o obalech. Nová legislativa odpadového hospodářství hraje významnou roli při prosazování principů oběhového hospodářství. Novela zákona o obalech zahrnuje změny, které odráží dosavadní zkušenosti s aplikací zákona o obalech v praxi, a současně transponuje evropské směrnice. Kongres zakončila panelová diskuze s názvem Recyklace bez obalu! Co se doopravdy stane s vaším obalem poté, co ho spotřebitel odhodí do barevného kontejneru? O tom diskutovali Petr Šikýř (EKO-KOM), Hana Zmítková (Tetra Pak), Jan Daňsa (ALPLA Group), Ondřej Oliva (SUEZ Česká republika) a Jaroslav Tymich (Asociace českého papírenského průmyslu). Další již devátý ročník českého a slovenského obalového kongresu Obalko 9 se bude konat 14.-15. října 2021. Opět na tradičním místě Aquapalace Hotel Prague, pokud to Covid dovolí tak již s účastí na místě.
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