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Kongres OBALKO 8 inspiroval stovky obalovych profesionalti online
Osmy rocnik ¢eského a slovenského obalového kongresu OBALKO se konal ve dnech 27.-28. ledna
2021 a nabidl bohaty program. Vice nez 40 recnikiul inspirovalo ceské a slovenské obalové
profesiondly v ramci dvou desitek prezentaci, pripadovych studii a panelovych diskuzi.
Prednasejici zivé prezentovali v hotelu Aquapalace Hotel Prague a vice neZ 500 profesionalii z
c¢eského a slovenského obalového trhu se zicastnilo online prostrednictvim Zivého pienosu.
Casopis Pharma Profit byl medialnim partnerem kongresu.

Hlavni téma osmého roc¢niku: ,Zakaznik a obal“

Hlavnim tématem letoSniho kongresu byl ,Zakaznik a obal“ Obal je totiz prvni véci, kterou zdkaznik
(spotrebitel) vidi pti vybéru produktu. Pomaha mu pochopit, co je dany produkt, a motivuje ho ke koupi
vyrobku. Ale ,zdkaznik“ neni jenom spotiebitel; ma i B2B vyznam, je to zadroven i na$ klient. A proto se
fesilo na kongresu nejenom to, co oCekava od oball spotiebitel, ale i jak mezi sebou komunikujeme v
ramci dodavatelsko-odbératelskych vztaha.

Prvni blok spole¢ného dopoledniho programu byl ve smyslu Zakaznik jako klient. Misto jednoho klicového
fecnika zahajili kongres hned tii zastupci hlavnich obort pro obalovy trh - automotive, FMCG a retail.
Pozvéani na kongres prijali Jana Volfova z firmy Skoda Auto (zastupkyné oboru automotive), Pavel Komtirka
ze spolecnosti Orkla (zastupce FMCG) a Jaroslav Vodacek ze spolecnosti Tesco Stores (zastupce retailu). Od
nich jsme se dozvédéli, co ocekavaji od ¢eského a slovenského obalového primyslu a jaka specifika ma
Cesky a slovensky obalovy trh ve srovnani s trhy v jinych zemich.

Spole¢nost GfK se stala partnerem priizkumu trhu kongresu. Hana Rihova predstavila vysledky unikatniho
prizkumu, ktery agentura GfK provedla v 1été 2020 se spotrebiteli po celé Evropé na téma postoje
domacnosti k plastovym oballim, tfidéni a recyklaci. K hlavni ¢asti programu pattila i panelova diskuze. Na
téma Spotrebitel a obal diskutovalo spole¢né s Ladislavem Csengerim z GfK pét klicovych hracd na trhu:



Pavel Hampejs (Unilever), Gabriela Bechynska (Mondelez), Petr Baudys (Penny Market), Martin Dulava
Lineart) a Martin Hejl (Thimm Pack’n’Display).

Martin Dulava (LineArt) a Ladislav Csengeri (GfK)

Sekce Marketing & design - jak obal miZe pomoci zvysit prodeje

Sekce Marketing & design byla jako kazdy rok vénovana obalim (Packaging) jako patému P v
marketingovém mixu vedle hlavnich ¢ty parametri: Product (vyrobek), Price (cena), Place (misto) a
Promotion (propagace). Diky aktualnim pripadovym studiim jsme zjistili, jak obal mlze pomoci zvysit
prodeje.

Prvni prezentace od Andrey Voznikové z agentury Nielsen ukazala na konkrétnich ptikladech znacek z
FMCG trhu z jinych zemi, jaky mél vliv redesign obalu na celkovy prodej. Konkrétni priklad z ¢eského trhu
pak nabidla Gabriela Adamkova z maloobchodniho tetézce Albert, ktera spolecné s Martinem Dulavou
z agentury Lineart mluvila o vlivu nového designu obali na prodej a vnimani znacky Albert.

Nechybély ani nejmodernéjsi technologie: Martin Goszler (Fiala & Sebek) a Petr Kaczor (Thimm
Pack’'n’'Display) spole¢né predstavili digitalni technologie ve sluzbach obalarti, které nabizi jak tsporu
Casu, tak obrovsky prostor pro kreativitu. Jifi Havranek ze spolecnosti Colognia Press a Martin Bélik z
Dataline Technology v prezentaci Ja chci ten obal! pak pripomnéli, Ze obal hraje dtleZitou roli i pti online
prodeji. Na zavér workshopu mluvila Pavla Cihlarova z GS1 Czech Republic o novince GS1 Digital Link -

efektivni komunikaci se spottebitelem.
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Martin Goszler (Fiala&Sebek) a Petr Kaczor (Thimm Pack’n’Display)
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Martin Bélik (Dataline Technology) a Jifi Havranek (Colognia Press)
Sekce Technologie & transport - k obalim patii efektivni balici procesy
Technologicka a transportni sekce byla vénovana tématim, jako jsou robotizace a automatizace baleni
anebo piepravni baleni. Unikatni pohled pod pokli¢ku nejvétsiho pivovaru v Ceské republice, a zaroveri
jednoho z nejvétsich klientd pro obalovy priimysl, nabidl rozhovor na téma Jak zvladnout plechovkovy
boom? s Martinou Vajskebrovou ze spolecnosti Plzenisky Prazdroj a Attilou Szdbem ze spole¢nosti
Canpack. Nasledovala pripadova studie s ndzvem Obal, ktery proda, ve které FrantiSek Ol'ha ze slovenské
agentury Cofin a Tomas Kugler od dodavatele tiskovych reSeni Konica Minolta piedstavili digitalni vyrobu
zuSlechténych obali s pfidanou hodnotou.
V druhé piipadové studii workshopu mluvili zastupci dvou odliSnych spole¢nosti — Lukas Formanek z DZ
Drazice a Franco Stessens z Franke Group - o tom, jak se jim spolecné s dodavatelem Smurfit Kappa
podarilo vyvinout monomaterialova reseni jako idealni zpisob, jak skloubit udrZzitelnost s funkcnosti a
prakti¢nosti.
Konec sekce Technologie a transport patril diskuzi. T zastupci prednich e-shopi ze tfi odvétvi - Tomas
Haskovec z e-shopu s pet segmentem Spokojenypes.cz, Jan Kli¢ka ze spole¢nosti Bonami a Martin Rehot z
firmy Malfini (byvaly Adler) - se snazili spole¢né se Zdetikkem Suchitrou z firmy Smurfit Kappa najit
obalovy ideal pro e-shopy.

Martina Vajskebrova (Plzensky Prazdroj) a Attila Szabo (Canpack)
Nova sekce Udrzitelnost



Letosni novinka v programu - sekce Udrzitelnost - byla zaméiena na koncepci obéhového hospodarstvi,
chytry design, ktery je optimalni pro recyklaci, zacleni recyklovanych materiali do novych oball a
minimalizaci negativnich dopadi oballi na Zivotni prostiedi.

Dvé praktické pripadové studie zahajily sekci Udrzitelnost. Olin Novak, komerc¢ni feditel ptredniho
potravinaiského e-shopu Rohlik.cz, predstavil udrZitelnost podle Rohliku v prezentaci Lepsi jidlo, lepsi
svét. Nasledné ve spolecné prezentaci generalni feditelé Greiner Packaging Slusovice a Olma - Ivo Benda a
Martin Krystian - nastinili sviij pohled na udrzitelnost obali a ukazali, co spolu firmy pro Zivotni prostiedi
jiZ udélaly.

A to zdaleka nebylo vie: jedna z pritkopnic v oblasti posuzovani Zivotniho cyklu (LCA) v Ceské republice,
Marie Tich4, povédéla, jaké kroky by se mély podniknout, aby obaly byly skute¢né udrZzitelné. Sekce
Udrzitelnost se vénovala také recyklaci. Robert Suchopa, vedouci projektu PYREKOL, vyzkumného centra
UniCRE, prezentoval, jak testuji zpasob, jak pomoci chemické recyklace (pyrolyzy) proménit odpadni
plasty na vstupni surovinu pro vyrobu novych plastd.

Poté Jan Marsak, reditel odboru odpadli Ministerstva zivotniho prostredi, predstavil novou legislativu
odpadového hospodaistvi CR a jeji dopad na ¢esky obalovy trh. Zlatym hfebem sekce Udrzitelnost byla
panelova diskuze s nazvem Recyklace bez obalu! Co se doopravdy stane s vasim obalem potom, co ho
spottebitel odhodi do barevného kontejneru? O tomto diskutovali Petr Sikyt (EKO-KOM), Hana Zmitkova
(Tetra Pak), Jan Datisa (ALPLA Group), Ondiej Oliva (SUEZ Ceska republika) a Jaroslav Tymich (Asociace
Ceského papirenského primyslu).

Olin Novak (Rohlik.cz

Jan Mar$ak (MZP)

OBALKO 8 - zaznam k sledovani online

Jednou z vyhod letosniho roc¢niku kongresu OBALKO je, Ze full-HD zaznam celého kongresu je pro
registrované ucastniky k dispozici. Navic organizatoii umoznuji dodatecnou registraci tém, kteti nestihli
sledovat kongres zivé, ale chtéli by dodatecné dostat svoji davku obalové inspirace. Staci se zaregistrovat
na www.obalKko.cz/registrace a organizatori vam poslou heslo pro sledovani zaznamu kongresu.
OBALKO 9 v iijnu - bude uZz zivé?

Organizatofi hned po skonceni kongresu OBALKO 8 vyhlasili termin pro dalsi, tentokrat devaty ro¢nik
Ceského a slovenského obalového kongresu. OBALKO 9 se bude konat 14.-15. fijna 2021, a pokud
epidemiologicka situace uz dovoli, tak na tradi¢nim misté Aquapalace Hotel Prague s fyzickou ucasti
stovek obalovych profesionalt.


http://www.obalko.cz/registrace

Obalovy trh ale nebude muset ¢ekat do fijna, aby ziskal prostiednictvim projektu OBALKO dalsi inspiraci a
informace. Poradatelskd skupina ATOZ Packaging chysta inovace projektu, které proméni OBALKO
v celoro¢ni projekt. Dalsi pokracovani prijde uz v breznu v podobé rozsahlé tisténé a elektronické
publikace Ozvény Obalka. Pokud chcete sledovat dalsi vyvoj projektu OBALKO, miiZete se registrovat pro
emailové zpravodajstvi projektu na www.atozregistrace.cz/obalko anebo sledovat webové stranky

Rrojektu www.obalko.cz.
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